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Moonova 2023

Warum Retail Media bald in jeden
Mediaplan gehort

Die Expert:innen auf dem grofRen Retail Media-Roundtable auf der
Moonova waren sich einig: Retail Media mausert sich immer mehr
vom Hype zum eigenen Kanal, der auch fur Fremd-Marken viele
Vorteile bietet.

Text: Julia Gundelach 14. Marz 2023

Patricia Grundmann, Obi First Media Group (o. |.), Sabine Jinger, Otto Advertising (o. r.), Uwe Roschmann, Omnicom
Media Group Germany (u. l.), Torsten Ahlers, Mediamarkt Saturn (u. r.) Foto: Unternehmen / W&V
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befllgelt das Geschaft zusatzlich. Kein Wunder also, dass sich die Expert:innen auf
dem grol3en Retail Media-Roundtable auf der Moonova einig waren: Retail Media
wachst weiter. ,Das Thema ist sehr relevant”, sagte Uwe Roschmann von der Omnicom
Media Group Germany. Die Vorteile Iagen auf der Hand: Die Unabhangigkeit von Third
Party-Cookies, die Transaktionsnahe, die Targetingmaoglichkeiten und das Wissen uber
die Kunden sowie immer groRRere Reichweiten und Player. ,Retail Media ist definitiv
mehr als ein Hype. Das Thema halt Einzug in die Mediaplane.”

Retail Media zieht Budgets an

Torsten Ahlers, Mediamarkt Saturn, stellte eine optimistische Prognose auf: ,Die
Marktanteile von Retail Media im Mediamix werden steigen.” Denn Budgets wirden
sich innerhalb von digitalen Kandlen immer mehr zu Retail Media verschieben, auf
Kosten von Search oder Social Media. Insgesamt werde aber der Anteil von Digital
selbst auch noch gréR3er. Retail Media sei mitterweile ein Thema flr den gesamten
Funnel - und punkte mit einem hohen ROAS und guten Sell-out Werten. Das sieht
auch Patricia Grundmann, Obi First Media Group, so: Im gesamten Funnel seien die
Potenziale von Retail Media angekommen - dabei werde auch das Thema Branding
immer wichtiger. Im Moment, sagte Grundmann, gebe es bei Obi sogar mehr
Nachfrage nach Awareness-Kampagnen als nach Kampagnen mit anderen Zielen. Die
Baumarktkette sieht in Retail Media einen ,Triple Win": ,Es starkt das Handelsgeschaft,
die Marken unserer Industrie, und die Relevanz der Marke und Plattform.”

— ANZEIGE —

Ein logischer Schritt fiir Fremd-Marken

Auch bei Otto gehort Retail Media inzwischen als wichtige Saule zum
Vermarktungsgeschaft. ,Wir sind nicht mehr nur Handler, sondern Plattform”, erklarte
Sabine Junger, Otto Advertising. Retail Media sei bei Otto strategisch relevant und
extrem wichtig. Das Herzstlck: Sponsored Product Ads - doch dazu kommen viele
weitere Disziplinen, wie DOOH, Display und Offsite-Kanale. Auch bei Obi werden
Kampagnen in den stationaren Handel verldngert: Etwa mit 18/1 Plakatflachen auf
den Parkplatzen, Videowalls in den Geschaften, auf denen 20-Sekunder laufen und
Radiospots im Store. Und das nicht nur fir endemische Marken, also diejenigen, die
dort auch verkauft werden. Gerade Fremd-Marken kdmen um das Thema nicht herum,
sagte Patricia Grundmann. Fur alle, die die Zielgruppe der Haus- und Gartenbesitzer

im Shoppingkontext erreichen wollen, sei Retail Media ,.ein logischer Schritt”:
Riarnrndiizentan \/ercicheriinnen Telakamminikatijon, Umzugsunternehmen'
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schnell anmelden fur die Moonova 2023! Remote-Arbeit, mobile Recruiting,
personalisierte Ansprache und eine Unternehmenskultur, die Diversitat und
Inklusion, soziales Engagement und nachhaltiges Handeln férdert. Das macht
die neue Workforce aus. Dazu diskutieren die fuhrenden Képfe der Branche
auf der MOONOVA 2023, der Digitalkonferenz zu den Themen Marketing,
Commerce, Tech und Product. Uber alle Branchen und Akteure hinweg wirft
MOONOVA den holistischen Blick auf Trends und Themen und wird so zum
zentralen Touchpoint fur alle Marketing-, Commerce-, Tech- und Product-
Experten aus Handel, Werbun~ Tnfarmatinnec.1ind
kKnmmuynikationstechnologie.
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Du willst die schnelle News-Ubersicht am Morgen? Starte mit dem W&V
..... enpost-Newsletter bestens informiert in den Tag. Melde dich hier an. Die
geballte Ladung Knowhow zu Digital Marketing bekommst du vom 14. bis . _. ..larz
auf der MOONOVA. Checke hier das Programm und sichere dir jetzt dein kostenloses
und digitales Event-Ticket. Willst du deine Marke nachhaltig positionieren? Im
W&V-Seminar "Nachhaltige - ..._rketing" lernst du, wie: Melde dich hier an.
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